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¿Qué época cree que más ha inspirado a Alma

Aguilar?

No hay una época concreta, desde el siglo XVIII hasta

los años 50, cualquiera es buena para aprender de ella

Todos tenemos una prenda fetiche. ¿Cuál es el

suyo?

El vestido y el abrigo, no puedo elegir uno…

En sus últimas colecciones, las pieles han ido,

progresivamente, ganando protagonismo. ¿Es

muy diferente crear diseños pensando en la

piel?

Intento que no lo sea, para diseñar libremente y

experimentar en piel. Así consigo resultados muy

interesantes.

¿Qué atributos busca en la piel y cómo describiría

su rol en las colecciones?

Sin duda enriquecen las colecciones, y yo, que soy tan

amante  de las texturas, como textura es inigualable.

Recientemente ha incorporado una serie de

accesorios a sus colecciones. ¿Cómo surge la idea

de complementar sus creaciones?

La idea siempre existió, solo que no encontrábamos el

momento oportuno, y por fin llegó, que mejor que diseñar

complementos para “complementar “ tu propia colección.

En su última colección Otoño-Invierno ‘07/08

presentó unos bolsos extraordinarios, incluyendo

una que será de producción limitada y enumerada.

Si, hemos creado un concepto de “bolso costura” que

se hace por encargo, con número de serie limitada y

firmados a mano. Se realizan de forma artesanal en

España.

La diseñadora de Prêt-a-Porter española es consciente

que sus colecciones seducen.  Más próxima a los diseño

de alta costura que al prêt-a-porter, Alma mantiene

una visión muy personal de la moda – podríamos decir

que sus colecciones tienen un toque de dulzura, nostalgia

y romanticismo que no deja a nadie indiferente.  Con

la ayuda de un equipo de diez profesionales, Alma

está creciendo a un ritmo tremendo en el escenario

nacional e internacional.  Pero no es de sorprender.

Sus diseños transmiten la creatividad y pasión que

pone en cada una de las prendas que realiza.

¿Por qué el mundo de la moda?

Sé que comenzó por mi pasión por el dibujo relacionado

mas tarde con la moda, y poco a poco me empezó a

interesar mas la moda que el dibujo… Encontré entonces

mi verdadera vocación.

¿Cómo describiría su estilo?

Quizá romántico, femenino, muy cuidado y con reminiscencias

de lo artesanal, con cierto aire de costura antigua.

¿Qué diseñadores le han influido más durante su

trayectoria profesional?

No sé si me han influido, pero sí sé que les admiro; Karl

Lagerfeald, Cristina Ortiz, Nicolas Ghesquière

Como sucede con los artistas, su estilo ha ido evolucionando

y consolidando a través de los años.

¿Cómo describiría dicha transición?

Desde el principio siempre he trabajado entre el prêt a

porter y la costura, por la que he ido creciendo, realizando

un pret a porter de lujo, enseguida he encontrado mi

camino en la moda y he ido evolucionando sobre mi

propio trabajo
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PielLa

La colección otoño-invierno 07|08  se desarrolla para nutrirse de la serenidad de la

naturaleza. Brillante o ultramate, metálico, colores que no son completamente lisos o

colores concentrados crecen con tranquilidad,  con una gentileza pacífica que los

envuelve. Fijar  y/o seguir las últimas tendencias es un arte que se domina con el

tiempo. Por suerte para nosotros, la madre tierra nos  ha provisto con una gran materia

prima y, junto con la experiencia y el conocimiento de algunos diseñadores más

prestigiosos de España creemos que hemos comenzado una relación duradera entre dos

industrias crecientes.

No es fácil anticiparse a las tendencias, ni siquiera crearlas, pero podemos dar gracias

a la influencia que ejerce la globalización sobre la sociedad.  Los Spanish Tanners /

Curtidores Españoles siempre investigan para identificar tendencias emergentes,

normalmente conducidas por una serie de influencias, como son los medios de

comunicación, el arte, o la innovación.  Sin esto, la industria del curtido no podría

desarrollar nuevos productos y encontrar la inspiración necesaria para crear nuevos

artículos que, junto con la ayuda – y por qué no – con la colaboración de nombres y

marcas prestigiosas, ayudan a promocionarla en el mercado a través de sus diseños e

innovación.

A medida que los diseñadores incrementan la presencia de la piel en sus prendas,

accesorios y complementos, éstos admiten que la piel curtida habla su mismo idioma,

aunque sea a través de unos atributos intransferibles.  Amoldando a la silueta, retiene

su belleza y personalidad, cosa que otros tejidos no pueden hacer.  Puede ser fuerte

o fino y delicado como el bordado francés. Y no son solo palabras.  Prueba de ello es

la primera colección Spanish Tanners, formada por prendas y accesorios creados por

seis prestigiosos diseñadores españoles.  Y es aquí cuando muchos descubren que la

piel es un material divino.

                  como
material divino

Contacte con nosotros ahora y disfrute siempre
de información personalizada y de primera mano:



sofisticaciónSerpelsa
Entrevista con
Mrs Esther Treschel

Serpelsa es una empresa curtidora con una larga trayectoria en el sector.  ¿Cómo fueron sus inicios?
Fundada hace más de 25 años, hoy Serpelsa Furs produce exclusivamente pieles y bandas de conejo para prendas,
adornos de zapatos, accesorios, complementos y guantes, aunque en estos últimos años hemos adaptado nuestro
producto para la decoración del hogar. Aunque durante los inicios la empresa sólo se dedicaba al curtido, rápidamente
comenzó con el proceso de teñido de las pieles, destacando que de forma continuada hemos ido incluyendo nuevos
procesos de producción.
Actualmente Serpelsa produce artículos muy sofisticados que son exportados a más de cuarenta países de todo el mundo.

¿Cuáles son los principales factores diferenciales de los productos de Serpelsa con respecto a otras
empresas curtidoras?
Por una parte, encontramos en el equipo humano de Serpelsa técnicos profesionales que permiten a la firma invertir
continuamente en investigación, innovación y desarrollo.  Por otra parte, la empresa no escatima en recursos para contar
con las instalaciones más modernas y avanzadas. Igualmente la empresa cumple con la estricta normativa referente a la
protección medioambiental y a la manipulación de productos químicos, consiguiendo la certificación ISO 9001 en el 2004.
Con respeto al producto de Serpelsa, y en general a las pieles de conejo españolas, éstas son muy ligeras y este
rasgo permite a los diseñadores y fabricantes crear prendas fácilmente llevaderas así como una amplia gama de
artículos de modo que los diseñadores puedan desarrollar y realizar sus ideas.

¿Piensa que el consumidor final es consciente de la calidad y la estricta normativa de la que está
objeto la industria curtidora, en su caso, el de las pieles y bandas de conejo?
Aunque las pieles de conejo se consideran pieles finas, el conejo no es una especie en peligro de extinción, y por tanto sus
pieles no están protegidas. Su apariencia es más casual y menos clásica que otros tipos de pieles finas.  Naturalmente,
nuevos artículos y nuevos acabados son creados anualmente, y por tanto ofreciendo nuevas aplicaciones de uso.

¿Cree que es necesario realizar más acciones para concienciar a la gente sobre las pieles, especialmente
en relación a los diseñadores y creadores de moda?
Ha sido un trabajo duro, pero hoy en día artículos realizados en piel de conejo están siendo aceptados por una gran
mayoría de confeccionistas y diseñadores (especialmente profesionales extranjeros).  Últimamente existe una
invasión de prendas chinas cuyo principal atractivo es su precio reducido.  Pero por muchas razones, la demanda
para piel de conejo curtida en España vuelve a estabilizarse.

A diferencia de otras tenerías españolas, Serpelsa está presente en ferias de producto acabado, como
Mifur, así como en los tradicionales eventos de piel.  Es esta presencia debido a la filosofía de la empresa?
Sin duda alguna, estos eventos nos permiten un contacto más próximo y directo con la mayoría de nuestros clientes.
Serpelsa Furs participa en varias ferias internacionales de producto acabado en Francia, Italia y China.

Podría describir las últimas tendencias Otoño-Invierno 2007 2008?
Naturalmente! Las tendencias se crean anualmente.  Con respecto a artículos reversibles, lo que se busca son pieles suaves
con efecto napa natural así como anilina.  Con referencia a la piel con pelo, el “look” que continúa siendo popular es el
efecto imitación animal, por ejemplo, el efecto brisa sigue siendo altamente apreciado y existe una elevada demanda.
La última novedad de Serpelsa Furs es el diseño Astracán con pelo, similar al Swakara.  Este diseño ha sido creado
exclusivamente por nuestra empresa.  Es un producto realmente interesante y su aceptación ha sido muy buena.

española
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En la piel de la moda

Tendencias y
propuestas opuestas
comparten
protagonismo
esta temporada

Cuello en piel de conejo.  Imitación astracán

Acabado en Merino o doble faz.

Diferentes colores para mejor

combinación y tendencias de

mercados

Entrefino y cordero.
Para otras versiones
se podría optar
por ante nacional, napa,
nubuck e incluso cabra

Forro con doble cosido.  Escogerseda para forro, pero pararegiones más frías, pensar endoble faz.  En este caso hay quemodificar el patrón aprox 1”.Reforzar solapa, cuello ycosturas laterales

Los rasgos que se distinguen para esta temporada otoño-invierno 07/08 serán: serenidad;

elegancia; atrevimiento.  Original, sobriedad y líneas simples. Glamour, teatralidad y rasgos

étnicos. Los colores otra vez vuelven a ser fríos y deslumbrantes, con tonos profundos, tales

como el gris antracita o el gris carbón, enfatizando volúmenes y formas  mientras contrastan

maravillosamente con el satén, el terciopelo y otros tejidos naturales  Y mientras, todos los

matices del marrón ocre siguen su curso, jugando el papel de animar a los estilos más clásicos

con un humor profundamente urbano.

La sofisticación clásica o el deslumbramiento más atrevido, los diseñadores prêt-a-porter

españoles presentaron durante la última edición de Cibeles colecciones donde las pieles curtidas

en nuestro país recibieron un merecido homenaje a través de los grandes maestros del diseño

y la moda.    Suaves y brillantes pieles – ante, napa, nubuck, box-calf aparecen en todas sus

modalidades, con efectos y acabados varios, desde metalizado, plastificado, con acabado de

pintado a mano, hasta los acabados más complejos y exóticos.



Modical
Tendencias
calzados2008

          Accesorios
               Espacio        Pasión&

Pieles de elevadísima calidad, grandes dosis de creatividad, acabados barnizados, superficies rasgadas o de charol. Vanidad,
deportividad, confianza… Refinadas combinaciones de color – desde el ocre al naranja eléctrico, rojo, verde, negro natural o
gris carbón acompañan la evolución del debut de los accesorios en el escenario internacional, dejando de lado el “look formal”
para permitir la entrada de los matices e instintos más camaleónicos de uno de los mejores amigos de la mujer: el bolso.

El bolso de la temporada otoño-invierno 07/08 tiende hacia modelos más rígidos, con espacio y compartimientos varios
para guardar los objetos sin tener que buscar en el fondo del mismo para ese pintalabios o teléfono móvil. Los cinturones,
bolsos y guantes revelan su poder de llegar a ser mucho más que meros complementos.  Hoy ya son una pieza base en el
armario de cualquier mujer.  Los bolsos, no solo “mantienen” los secretos de las mujeres que los llevan, sino que revelan
las historias individuales pero vox-populi de la mujer que lo muestra con orgullo.

Inocencia y Humor
Una mirada relajada con referencias a un mundo de niños. Una línea
de divertidos e imaginativos zapatos estilo ballet.

Diversión y Elegancia
El calzado clásico femenino se recicla y transforma, creando una serie
de diseños dinámicos y alegres.

Los locos Años Veinte
Los años veinte son un punto de referencia para esta línea de los zapatos
de estilo  baby que recuerdan toda la inocencia y la travesura de Betty
Boo.

Jazz- Payasos
 La visión de una orquesta de jazz compuesta de payasos nos conduce
a esta colección de  modelos clásicos que han sido adaptados a los
tiempos a través del color y el volumen.

Tragedia
Un sentido trágico de vida. Agresivo, romántico y nostalgia modernista.
Movimientos repletos de pasión y tragedia, emanando desde las
profundidades del alma.

Colores
Una gama impresionante de negros y grises predomina en
esta tendencia, complementada por matices de maquillaje
rosa, verdes-amarillos oxidados, violeta, blanco hueso
y verde botella.

 Texturas y Materiales
 Texturas dramáticas inspiradas en la fuerza animal: toro, potro,
cocodrilo, piel de serpiente. Grabados de bestias y coco. Estampados de
tatuajes y atrevidos mensajes.. Pieles metálicas nacaradas. Gamuza,
ante, box-calf…combinadas con el satén, el terciopelo, la gasa, la
organiza, la gabardina y el encaje. Trenzado, plisados y plegado son
los acabados más especiales otorgados a la piel.

Adornos
Cadenas, perlas y diamantes negros. Cruces e insignias. Búhos, cuervos,
escarabajos, dragones y arañas mutantes. Topacios, diamantes y flores
en sombras oscuras y negruzcas. Cintas con plumas, flecos o borlas.
Tachuelas y remaches metálicas. Hebillas y pasadores retorcidos. Toda
clase de remaches. El oro, sombras negras y
verdosas predominan en todos los acabados.

(* MDC, tendencias de calzado.
 Inescop, Instituto Tecnológico del Calzado y Conexas)

*
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Los españoles somos los que más gastamos en calzado.
Nos gusta calzar bien y pisar fuerte.  Con esta observación
en mente no es de extrañar que Inescop organizase la
exposición itinerante “Reinventando el Calzado”.

Destacados diseñadores españoles y las mejores  marcas españolas
del calzado aunaron sus respectivas disciplinas profesionales para
crear verdaderas obras de arte. La iniciativa pone en contacto dos
mundos distintos: el know-how y la dilatada experiencia de nuestras
marcas con la imaginación y creatividad de los diseñadores.  El
resultado es una experiencia única para descubrir como un sueño,
una idea se convierte en realidad, en un producto tangible con un
altísimo porcentaje de arte.

El glamour conseguido a través de las sinergias entre los diseñadores
y las empresas de calzado maravillaron a los apasionados de este
indispensable complemento de moda durante la inauguración de
la exposición, presentada en el marco de la feria Sipiel (Madrid)
el pasado mes de marzo.

Tanners News no quiso perderse el singular espectáculo y visitó la
exposición itinerante una vez llegada a la Ciudad Condal.  Nos
encontramos ante un performance único y singular.  Quince
colecciones compuestas cada una por seis modelos de zapato nos
transportaron a mundos imaginarios, ingeniosos y originales, de
ahí el nombre de la muestra “Reinventando el calzado”.

A través de un amplio abanico de ingenio, medios y habilidades,
el calzado español aceptó los innumerables retos que implicaba la
creatividad de los diseñadores Propuestas clásicas, urbanas, festivas,
arriesgadas,… la incitación que encierra la fantasía de poner en
contacto el prestigio de una marca y la imaginación y visión de
creativos quedó patente en diseños singulares.  Elegantes piezas
clásicas ideadas por Víctor Caparrós para Martinelli, hasta la singular
frescura y originalidad de Javier Mariscal, trasladado a vanguardistas
alpargatas de Ras.

En la iniciativa han participado diseñadores españoles de diversas
disciplinas como Javier Mariscal, Chus Burés, Victor Caparrós,
Candela Cort, Helena Rohner, Arturo Elena y Paula Sanz, Alberto
Corazón, Jacobo Pérez-Enciso, .. y marcas de prestigio tales como
Magrit, Paco Herrero, Fluxá, Hispanitas, Pikolinos, Wonders, Rebeca
Sanver,  Joe Sánchez, Martinelli, Paco Gil, Pedro Miralles, Ras,
Corazón Azul, Romus y Unisa, todos ellas dando fe la creatividad
española.

el
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Ventas online
Según se desprende del Informe Diagnóstico del Sector Calzado, elaborado
por el Observatorio de las Telecomunicaciones y la Sociedad de la Información
de Red.es, sólo el 12,2 por 100 de las empresas del sector calzado realiza
ventas a través de Internet.

Con distincción
Fur & Leather Fashion from Spain promueve su marca y sus
prendas en la última edición de Naffem, celebrada el 29 abril
hasta el 2 de mayo en Canadá.

Organizada por Acexpiel (Curtidores Españoles), cuatro firmas de confección
elaboraron “La Esquina Latina”, promoviendo tendencias que definen la moda
como una expresión de libertad y personalidad propia. De la misma manera,
la asociación también revelará lo mejor de sus colecciones en el show “Exhibitor’s
Fashion”.
Accensi y Compañía SA - Acsa; Artpil-Ginesta Furs; Makari & Pell Xavier
presentan una gama de colecciones que han alcanzado un concepto internacional,
femenino y sensual de la moda, sin olvidar los atributos como actual, urbano,
chic, pureza y lujo.
Fabricado con poderío y ejecutado con estilo, y a través de los cueros y pieles
más finos, Fur & Leather Fashion from Spain ejemplifica el talento y las
habilidades de un confeccionista-diseñador.

 Prêt-a -Porter español en Mifur
Tras la profunda pasión despertada la pasada temporada por la piel y la
peletería, cinco empresas de primer orden de la asociación Fur & Leather
Fashion from Spain, Assensi y Compañía, SA - Acsa, Artpil-Ginesta Furs; Makari,
Pell Xavier, así como la empresa curtidora Serpelsa, revelaron con gran éxito
sus colecciones ante el exigente cliente italiano.

Exportaciones de calidad
Las cifras de exportación de calzado durante el año 2006 revelan un nuevo
aumento, tanto en términos del volumen como en términos del valor,
acompañado por un aumento en curso de la demanda de artículos de alta
calidad. Con respeto a las ventas españolas en el extranjero, el calzado de
cuero representa el 54.7 % de las exportaciones en términos de pares, una
cifra que aumenta al 75.2 % en términos de valor, una subida de casi tres
puntos comparados con el año anterior. El precio medio de estos artículos
ronda los 25,00_ par, lo que refleja un incremento de alrededor del 4% con
respecto al 2006.  Países asiáticos como Taiwán, Corea del Sur, Hong Kong,
Singapur, China y Japón, así como Sudáfrica, Rusia y los Estados Unidos,
fueron los mercados donde España vendió el calzado con el precio promedio
más alto.

Rusia: un nuevo escaparate para la moda “Made in Spain”
La Russian Fashion Week vuelve a ser el punto de encuentro para la moda
internacional y un nuevo e importante mercado para la moda con firma
española. En estos últimos años, y a través de la Russian Fashion Week, Rusia
se ha convertido en un creciente escaparate para las marcas de moda española.

Noticias


